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Digitalais marketings un datu analize ar Google Ads un Google Analytics

Programmas apjoms:
80 akadémiskas stundas (no tam 20 stundas — patstavigais darbs)

Ja velies apgiit digitalo marketingu, tad miisu piedavata programma “Digitalais marketings un datu
analize ar Google Ads un Google” paredzéeta tiesi Tev.

Sis programmas mérkis ir pilnveidot dalibnieku zinasanas un praktiskas iemanas digitala
marketinga joma, izmantojot Google Ads un Google Analytics platformas. Programmas ietvaros
dalibnieki apgust prasmes, kas lauj efektivi piesaistit auditoriju, optimizet reklamas budzetu un analiz&t
rezultatus, lai pienemtu datu balstttus Iemumus marketinga mérku sasniegSana.

Planotie rezultati (ieguitas un pilnveidotas kompetences):

Izprot digitala marketinga pamatprincipus un nozimi uznéméjdarbiba;
Spgj identificet un pielietot galvenos digitala marketinga analizes rikus;
Prot izveidot, parvaldit un optimizet reklamas kampanas, izmantojot Google Ads platformu;

Spgj izmantot Google Analytics platformu reklamas kampanu efektivitates izvertéSanai un timekla
vietnes apmekl&tibas analizei.

Kvalitates nodroSinasanas pasakumi (atgriezeniska saikne, programmas apguves vértésana):

e Apmacamo zinasanu un prasmju ltmenis tiks veért€ts saskana ar macibu centra apstiprinatu
1zglitojamo zinasanu verteSanas kartibu. (mutvardu atbildes, praktiskie darbi, testi u.c.).

e Apmacamie, kuri sekmigi apguvusi izglitibas programmu, atbilstosi speka esosajiem normativajiem
aktiem, sanem apliecibu par neformalas izglitibas programmas apguvi.

Programmas tematiskais sadalijums:

Témas Klatienes | Praktiskie
stundas darbi
Digitala marketinga pamati 8 2
Ievads mekletajprogrammu marketinga (SEM) un Google Ads 8 4
platforma
Datu analizes riki un to integracija ar Google Ads 8 4
Reklamas kampanu izveide Google Ads vidé 26 6
Reklamas kampanu datu analize un optimizacija 8 4

Nosléguma parbaudijums — 2 ak.st.

| Nosleguma parbaudijums 2 -
60 20
80




